


DOANH NGHIỆP GẶP VẤN ĐỀ GÌ KHI SỬ DỤNG 
BÀI QUẢNG CÁO TRUYỀN THỐNG?
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Muốn tăng độ phủ 
nhưng khó mở 
rộng ngân sách

Nội dung PR đơn 
điệu, trùng lặp

Muốn lên báo 
thường xuyên 

nhưng sợ công 
chúng phản 

cảm Quá trình duyệt 
bài, booking mất 
nhiều thời gian

Phải liên hệ nhiều 
kênh báo qua từng 

sự kiện lớn nhỏ
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TỔNG QUAN VỀ
PR CHỦ ĐỘNG
01







Muốn tăng độ phủ thông tin về 
công ty, dự án, sản phẩm

Nâng cao uy tín và nhận diện 
thương hiệu

Bứt phá khỏi phong cách bài 
quảng cáo một chiều đơn điệu

KHI NÀO CẦN PR CHỦ ĐỘNG?


























































